
"Tu Súper con Causa", la campaña de Soriana Fundación y P&G que
promueve el desarrollo social y educativo de 1,890 niños y

adolescentes

Este año la alianza de P&G y Soriana va más lejos: Donan 7 ludotecas completamente nuevas en zonas
de alto rezago social y educativo

● Como parte de la alianza estratégica entre Soriana Fundación y P&G a favor del desarrollo
educativo en diferentes zonas de la República Mexicana, se anunció el cierre de la campaña “Tu
Súper Con Causa”.

● Durante los meses de marzo y abril, se destinó el 5% de las ventas de distintos productos de
P&G en tiendas físicas Soriana y plataforma digital para el equipamiento de 7 ludotecas que
impactan a niñas y niños en condiciones vulnerables.

Ciudad de México a 3 de mayo de 2023-. Conscientes de que la educación y el juego son
derechos a los que todos los niños y adolescentes deben tener acceso, Soriana Fundación y P&G se
unen por segundo año consecutivo para impulsar la campaña “Tu Súper con Causa”, un proyecto que
durante los meses de marzo y abril destinó el 5% *de las ventas de distintos productos P&G de marcas
como Pantene, Ariel, Head & Shoulders, Gillette, Oral-B, Downy, Naturella, Ace, a la construcción de
ludotecas en localidades y municipios en condiciones vulnerables de los estados de Guanajuato,
Hidalgo, Nuevo León, Yucatán, Estado de México y Ciudad de México.

Gracias al apoyo de los mexicanos y en conjunto con Fondo Unido, organización sin fines de lucro
dedicada a la labor social alrededor del mundo, se logró recaudar la meta económica necesaria para
equipar siete nuevas ludotecas más adicionales a las 35 ya existentes. Estos espacios estarán
distribuidas en Irapuato, Guanajuato, Mineral de la Reforma, San Martín Xochinahuac en Azcapotzalco,
San José Poza Honda en Naucalpan, Bolmay en Valladolid y Santa Catarina, Nuevo León, zonas en las
que existen altos índices de rezago social y educativo, violencia y pobreza.

"Soriana Fundación junto con P&G ha formado un gran equipo que durante varios años, se ha
enfocado a impulsar a nuestra niñez, y así la transformación de nuestro país. Además, nos sentimos
muy agradecidos porque esta causa no podría ser posible sin el apoyo de ludotecarios, de educadores
que nunca pierden la pasión por enseñar y por cambiar el mundo con su granito de arena. Finalmente,
está la confianza que nuestros clientes depositan en nuestras manos al elegirnos como opción para
abastecer sus hogares y decidir hacer un bien al donar", asegura Claudia Aguado, Directora de Soriana
Fundación.

Este proyecto de inversión social favorecerá al menos a 1,890 menores de forma directa, entre ellos
niñas, niños y adolescentes de educación preescolar, básica y media superior a través de la enseñanza
especializada de 14 ludotecarios. Asimismo, el equipamiento de estos espacios constará de dos
importantes etapas: abastecimiento y capacitación, durante las cuales se identificarán las necesidades
de cada población y se dotará de mobiliario, además de brindar capacitación, acompañamiento y
seguimiento individualizado a los que participarán con su labor educativa.



“Con estas ludotecas pondremos en marcha una estrategia socioeducativa que incentivará el desarrollo
temprano en los infantes y jóvenes, con la que podrán potenciar sus habilidades sociales, motrices,
emocionales y cognitivas. El derecho al juego es de gran importancia y por eso, con donaciones como
estas, impulsamos a que escuelas y familias lo implementen para que niñas, niños y adolescentes
conozcan el verdadero rostro del aprendizaje: un proceso lleno de diversión que fomenta la
convivencia, el trabajo en equipo, la creatividad y la confianza en sus capacidades propias", afirma Ana
Paula Gonzalez, Directora de Comunicaciones de P&G México.

"En Fondo Unico - United Way México estamos muy emocionados de anunciar esta colaboración con
P&G y Soriana Fundación, que nos permitirá seguir fortaleciendo el proceso de aprendizaje a través del
juego, brindando espacios seguros, dignos, con una metodología de enseñanza y seguimiento que nos
permite potenciar habilidades socioemocionales, cognitivas entre muchas más de las y los niños. Nos
enorgullece ser parte de un compromiso y colaboración que impacta a nuestro país, agregó Nancy
Lara, CEO Fondo Unido – United Way México.

Cabe mencionar que la alianza entre P&G y Soriana Fundación no solo beneficiará a dichos estudiantes,
si no también está diseñada para ser parte de una red de ludotecas que impulsará valores de inclusión,
equidad de género, respeto a la diversidad y representará una oportunidad para que las familias
dispongan de más tiempo para sus actividades económicas mientras sus hijas e hijos se encuentran en
espacios seguros.

Son 12 áreas las que conformarán cada una de las ludotecas, entre ellas un consultorio, rincones de
calma destinados a trabajar el desarrollo socioemocional de los niños, espacio de lectura,
dramatización, música, construcción, psicomotricidad y juegos de mesa, las cuales acercarán a la
población mexicana infantil a una educación de calidad e instituciones sólidas, mismos que son algunos
de los Objetivos de Desarrollo Social que marca la Agenda 2030.

Con estas acciones, Soriana Fundación continúa su labor social y avanza en su compromiso de ser
participantes activos en la construcción de una sociedad más equitativa, con mejores oportunidades y
contribuir en la formación de seres humanos integrales, con valores, inteligencia emocional y capaces
de tomar decisiones adecuadas a favor de su entorno.

*Topado a $2,000,000 de pesos.

Acerca de Soriana:
Organización Soriana, S.A. de C.V es una empresa del sector comercial en México de capital 100% mexicano
fundada en 1968. Con una estrategia multiformato, Soriana opera 765 tiendas de autoservicio y 38 clubes de precios.
Sus acciones cotizan en la Bolsa Mexicana de Valores desde 1987 con la clave de pizarra SORIANA.
Sitio web: www.organizacionsoriana.com
Redes Sociales: @org.soriana y @OrgSoriana

Acerca de Procter & Gamble (P&G)
Acerca de Procter & Gamble
Acerca de P&G

P&G sirve a los consumidores alrededor del mundo con uno de los portafolios más fuertes de marcas
líderes, confiables y de calidad incluyendo Ace®, Always®, Ariel®, Crest®, Downy®, Gillette®, Head
& Shoulders®, Herbal Essences®, Naturella®, Old Spice®, Oral-B®, Pantene®, Pepto-Bismol®,
Salvo®, Secret® y Vick®. La comunidad de P&G cuenta con operaciones en aproximadamente 70

http://www.organizacionsoriana.com


países alrededor del mundo. Visita la página http://www.pg.com.mx para conocer las últimas noticias
y obtener información sobre P&G y sus marcas.
Visita también su sala de prensa y redes sociales Linkedin P&G México e Instagram P&G México

Acerca de Fondo Unido – United Way México
Somos una organización que lucha para que cada persona desarrolle su máximo potencial a través de programas de alto
impacto en educación, salud y estabilidad financiera que se implementan en alianza con distintos sectores.
Fondo Unido – United Way México es una institución de asistencia privada (I.A.P.) con 40 años de experiencia en
inversión social en México que permite a individuos y empresas tomar acción, encontrar su causa y donar como parte de
una red internacional con una agenda común.
Síguenos en Twitter: @FondoUnidoMx / Síguenos en Facebook: facebook.com/FondoUnidoMx
Síguenos en Linkedin: mx.linkedin.com/company/fondounidomx / Síguenos en Instagram:
instagram.com/fondounidomx/ Sitio web: https://www.fondounido.org.mx/

Contacto de agencia (Soriana)

Ana Paola Morales
anapaola@neuma.mx
55 3677 6398

Erick Vasquez
erick@neuma.mx
55 2344 4254

Dania Hinojosa
dania@neuma.mx
55 4886 0084

Contacto de prensa P&G:

Tanya Belmont
tanya.belmont@another.co
55 6211 9370

Elena Aranda
elena.aranda@another.co
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